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SUPLEMENTO EUROPASS AL CERTIFICADO DEL CURSO DE 

ESPECIALIZACIÓN DE GRADO SUPERIOR 
 

DENOMINACIÓN DEL CURSO DE ESPECIALIZACIÓN  

 
Curso de especialización de Formación Profesional de Grado Superior en Posicionamiento en 

buscadores (SEO/SEM) y comunicación en redes sociales 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

DESCRIPCIÓN DEL CURSO DE ESPECIALIZACIÓN 
 

El titular tiene adquirida la competencia general relativa a: 

 

Planificar, organizar y controlar una estrategia básica de marketing en medios digitales para alcanzar los objetivos 
de negocio online, supervisando las acciones de posicionamiento orgánico (SEO) y de pago (SEM) en buscadores 
y de comunicación en redes sociales, utilizando herramientas informáticas específicas, y aplicando la legislación 
vigente en materia de publicidad, comercio electrónico y protección de datos personales. 
 

En este marco, cada MÓDULO PROFESIONAL incluye los siguientes RESULTADOS DE APRENDIZAJE 
adquiridos por el titular. 

 

“Estrategia digital básica”.  

El titular:   

– Determina objetivos e indicadores clave de rendimiento de una estrategia básica de marketing digital para un 
modelo de negocio online, colaborando con las áreas organizativas implicadas. 

– Elabora un plan de marketing digital basado en acciones de posicionamiento en buscadores y comunicación 
en redes sociales, alineando la estrategia digital con el modelo de negocio de la organización. 

– Selecciona herramientas específicas de analítica digital para monitorizar acciones de posicionamiento en 
buscadores y comunicación en redes sociales, colaborando con las áreas y/o proveedores responsables de 
su despliegue técnico. 

– Implanta herramientas específicas de analítica digital para monitorizar audiencias y campañas digitales, 
colaborando con las áreas y/o proveedores responsables de su despliegue técnico. 

– Diseña cuadros de mandos, interactivos y automatizados para monitorizar las acciones de posicionamiento 
en buscadores y comunicación en redes sociales, utilizando herramientas específicas de análisis y 
visualización de datos. 

 

“Gestión del posicionamiento y la comunicación online”.  

El titular:   

– Supervisa la ejecución de las acciones de comunicación en redes sociales, asegurando la proyección de la 
imagen, identidad y valores de la marca a los públicos estratégicos de la organización. 

– Supervisa la creación de contenidos digitales para las acciones de posicionamiento en buscadores y 
comunicación en redes sociales, adaptándola a los distintos públicos, soportes y momentos de la interacción 
entre usuario y marca, respetando los protocolos corporativos establecidos. 

– Supervisa las campañas de posicionamiento de pago en buscadores, optimizando el presupuesto asignado y 
logrando resultados alineados con la estrategia de marketing digital. 

– Supervisa la realización de campañas de publicidad en redes sociales, optimizando el presupuesto en 
publicidad y logrando resultados alineados con la estrategia de marketing digital. 

– Monitoriza la ejecución de acciones de posicionamiento en buscadores y comunicación en redes sociales 
mediante herramientas específicas de analítica digital y visualización de datos, analizando sus resultados y 
evaluando su rendimiento de manera individualizada. 

– Comunica los resultados de las acciones de posicionamiento en buscadores y comunicación en redes sociales 
a los responsables organizativos de la toma de decisiones de negocio, retroalimentando el plan de marketing 
digital con las conclusiones obtenidas. 

 

“Posicionamiento orgánico en buscadores (SEO)”.  

El titular:   

– Elabora una estrategia de posicionamiento orgánico en buscadores, en coordinación con las áreas 
organizativas implicadas, incorporando herramientas específicas de analítica digital para el SEO.  
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– Analiza el posicionamiento orgánico en buscadores de los contenidos digitales de la organización y de su 
competencia, utilizando herramientas específicas de analítica digital para el SEO. 

– Analiza y selecciona palabras clave y términos de búsqueda que generan tráfico orgánico al sitio web 
corporativo, utilizando herramientas específicas de analítica digital para el SEO. 

– Desarrolla acciones de SEO interno y externo para lograr los objetivos específicos del posicionamiento en 
buscadores, utilizando herramientas específicas de analítica digital para el SEO. 

– Supervisa la ejecución de campañas de marketing de contenidos para generar tráfico orgánico al sitio web 
corporativo, proyectando la imagen de marca deseada y logrando resultados alineados con la estrategia 
digital. 

– Diseña y desarrolla experimentos con variantes de contenidos digitales para optimizar su posicionamiento 
orgánico en buscadores, utilizando herramientas específicas de analítica digital para el SEO. 

– Monitoriza objetivos y KPI en cuadros de mandos SEO, utilizando herramientas específicas de analítica digital 
y de visualización de datos. 

 

“Posicionamiento de pago en buscadores (SEM)”.  

El titular:   

– Elabora una estrategia de posicionamiento de pago en buscadores, en coordinación con las áreas 
organizativas implicadas, incorporando herramientas específicas de analítica digital para el SEM. 

– Analiza el posicionamiento de pago en buscadores de los contenidos digitales de la organización, utilizando 
herramientas específicas de analítica digital para el SEM. 

– Analiza y selecciona palabras clave y/o términos de búsqueda que generan tráfico de pago al sitio web 
corporativo, utilizando herramientas específicas de analítica digital para el SEM. 

– Administra y gestiona campañas de posicionamiento de pago en buscadores para captar tráfico de pago 
proveniente de motores de búsqueda, proyectando la imagen de marca deseada y logrando resultados 
alineados con la estrategia digital. 

– Diseña y desarrolla anuncios de posicionamiento de pago en buscadores, utilizando herramientas específicas 
de analítica digital para el SEM. 

– Diseña y desarrolla experimentos con variantes de las acciones de posicionamiento de pago en buscadores 
para evaluar y optimizar el tráfico de pago que genera, utilizando herramientas específicas de analítica digital 
para el SEM. 

– Optimiza campañas de posicionamiento de pago en buscadores, mejorando la visibilidad, el posicionamiento 
y la conversión de los anuncios, logrando resultados alineados con la estrategia digital y consiguiendo un 
mayor retorno de la inversión publicitaria. 

– Gestiona y controla los costes del posicionamiento de pago en buscadores, analizando el retorno de la 
inversión publicitaria. 

– Analiza objetivos y KPI de posicionamiento de pago en buscadores en el dashboard SEM, utilizando 
herramientas específicas de analítica digital y visualización de datos. 

 

“Comunicación en redes sociales”.  

El titular:   

– Elabora una estrategia de comunicación en redes sociales basada en acciones de posicionamiento, 
segmentación y dinamización, coordinándose con las áreas organizativas implicadas, utilizando herramientas 
específicas. 

– Crea y actualiza perfiles corporativos en las distintas redes sociales, adecuándolos al público objetivo de las 
publicaciones. 

– Desarrolla acciones de posicionamiento, segmentación y dinamización en redes sociales, utilizando 
herramientas de analítica digital específicas, aplicando la normativa vigente. 

– Publica y difunde piezas de contenido digital para distintos canales, considerando la normativa aplicable de 
protección de datos de carácter personal. 

– Monitoriza indicadores clave de rendimiento en redes sociales, haciendo un seguimiento y optimización eficaz 
de las acciones desarrolladas, identificando tendencias y oportunidades de mejora. 

– Gestiona y modera las conversaciones de usuarios en redes sociales, respondiendo incidencias y/o 
fomentando la participación dentro de la comunidad virtual, considerando la normativa aplicable de protección 
de datos de carácter personal. 

 

 
EMPLEOS QUE SE PUEDEN DESEMPEÑAR CON ESTE CURSO DE ESPECIALIZACIÓN 

 
Las ocupaciones y puestos de trabajo más relevantes son los siguientes:  
 
 Directores de Marketing digital (Digital Strategist). 
 Directores de Marketing de crecimiento (Growth Marketing Director). 
 Directores de comercio electrónico (e-Commerce Manager). 
 Especialistas en captación y fidelización de clientes (Inbound Marketing Specialist). 
 Especialistas en posicionamiento orgánico en buscadores (Experto/Experta –  
 Consultor/Consultora SEO). 
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 Especialistas en posicionamiento de pago en buscadores (Experto/ExpertaConsultor/consultora SEM). 
 Gestores de contenidos (Content Manager). 
 Redactores de textos publicitarios (Copywriter). 
 Gestores de redes sociales y comunidades digitales (Community Manager). 
 

 
EXPEDICIÓN, ACREDITACIÓN Y NIVEL DEL CERTIFICADO 

 
Organismo que expide el certificado del curso de especialización de grado superior en nombre del Rey: 
Ministerio de Educación y Formación Profesional o las comunidades autónomas en el ámbito de sus competencias 
propias. El certificado tiene efectos académicos y profesionales con validez en todo el Estado. 
 
Duración oficial del curso:   710 horas. 

 

Nivel del certificado (nacional o internacional). 

• NACIONAL: Educación superior no universitaria.  

• INTERNACIONAL: 

• Nivel P-5.5.4 de la Clasificación Internacional Normalizada de la Educación (CINE P-5.5.4) 

• Nivel 5C del Marco Europeo de las Cualificaciones (EQF 5C). 

 
Requisitos de acceso:  
Para acceder al Curso de Especialización en Posicionamiento en buscadores (SEO/SEM) y comunicación en redes 
sociales es necesario estar en posesión de alguno de los siguientes títulos sin perjuicio de lo indicado en el artículo 
121.2 del Real Decreto 659/2023, de 18 de julio: 
 
 

a) Técnico Superior en Vitivinicultura, establecido en el Real Decreto 1688/2007, de 14 de diciembre, por el 
que se establece el título de Técnico Superior en Vitivinicultura y se fijan sus enseñanzas mínimas. 

b) Técnico Superior en Gestión de Alojamientos Turísticos, establecido por el Real Decreto 1686/2007, de 14 
de diciembre, por el que se establece el título de Técnico Superior en Gestión de Alojamientos Turísticos 
y se fijan sus enseñanzas mínimas. 

c) Técnico Superior en Agencias de Viajes y Gestión de Eventos, establecido por el Real Decreto 1254/2009, 
de 24 de julio, por el que se establece el título de Técnico Superior en Agencias de Viajes y Gestión de 
Eventos y se fijan sus enseñanzas mínimas. 

d) Técnico Superior en Guía, Información y Asistencias Turísticas, establecido por el Real Decreto 1255/2009, 
de 24 de julio, por el que se establece el título de Técnico Superior en Guía, Información y Asistencias 
Turísticas y se fijan sus enseñanzas mínimas. 

e) Técnico Superior en Procesos y Calidad en la Industria Alimentaria, establecido en el Real Decreto 
451/2010, de 16 de abril, por el que se establece el título de Técnico Superior en Procesos y Calidad en 
la Industria Alimentaria y se fijan sus enseñanzas mínimas. 

f) Técnico Superior en Asistencia a la Dirección, establecido en el Real Decreto 1582/2011, de 4 de 
noviembre, por el que se establece el título de Técnico Superior en Asistencia a la Dirección y se fijan sus 
enseñanzas mínimas. 

g) Técnico Superior en Administración y Finanzas, establecido por el Real Decreto 1584/2011, de 4 de 
noviembre, por el que se establece el Título de Técnico Superior en Administración y Finanzas y se fijan 
sus enseñanzas mínimas. 

h) Técnico Superior en Marketing y Publicidad, establecido por el Real Decreto 1571/2011, de 4 de 
noviembre, por el que se establece el Título de Técnico Superior en Marketing y Publicidad y se fijan sus 
enseñanzas mínimas. 

i) Técnico Superior en Transporte y Logística, establecido en el Real Decreto 1572/2011, de 4 de noviembre, 
por el que se establece el Título de Técnico Superior en Transporte y Logística y se fijan sus enseñanzas 
mínimas. 

j) Técnico Superior en Gestión de Ventas y Espacios Comerciales, establecido por el Real Decreto 
1573/2011, de 4 de noviembre, por el que se establece el Título de Técnico Superior en Gestión de Ventas 
y Espacios Comerciales y se fijan sus enseñanzas mínimas. 

k) Técnico Superior en Comercio Internacional, establecido por el Real Decreto 1574/2011, de 4 de 
noviembre, por el que se establece el Título de Técnico Superior en Comercio Internacional y se fijan sus 
enseñanzas mínimas. 

l) Técnico Superior en Estilismo y Dirección de Peluquería, establecido en el Real Decreto 1577/2011, de 4 
de noviembre, por el que se establece el Título de Técnico Superior en Estilismo y Dirección de Peluquería 
y se fijan sus enseñanzas mínimas. 

m) Técnico Superior en Producción de Audiovisuales y Espectáculos, establecido en el Real Decreto 
1681/2011, de 18 de noviembre, por el que se establece el título de Técnico Superior en Producción de 
audiovisuales y espectáculos y se fijan sus enseñanzas mínimas. 
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n) Técnico Superior en Asesoría de Imagen Personal y Corporativa, establecido en el Real Decreto 
1685/2011, de 18 de noviembre, por el que se establece el título de Técnico Superior en Asesoría de 
Imagen Personal y Corporativa y se fijan sus enseñanzas mínimas. 

ñ) Técnico Superior en Diseño y Edición de Publicaciones Impresas y Multimedia, establecido en el Real 
Decreto 174/2013, de 8 de marzo, por el que se establece el título de Técnico Superior en Diseño y Edición 
de Publicaciones Impresas y Multimedia y se fijan sus enseñanzas mínimas, actualizado por el Real 
Decreto 404/2023, de 29 de mayo, por el que se actualizan los títulos de la formación profesional del 
sistema educativo de Técnico en Preimpresión Digital, Técnico Superior en Diseño y Edición de 
Publicaciones Impresas y Multimedia y Técnico Superior en Diseño y Gestión de la Producción Gráfica, 
de la familia profesional Artes Gráficas, y se fijan sus enseñanzas mínimas. 

o) Técnico Superior en Diseño y Gestión de Producción Gráfica, establecido en el Real Decreto 175/2013, de 
8 de marzo, por el que se establece el título de Técnico Superior en Diseño y Gestión de la Producción 
Gráfica y se fijan sus enseñanzas mínimas, actualizado por el Real Decreto 404/2023, de 29 de mayo, por 
el que se actualizan los títulos de la formación profesional del sistema educativo de Técnico en 
Preimpresión Digital, Técnico Superior en Diseño y Edición de Publicaciones Impresas y Multimedia y 
Técnico Superior en Diseño y Gestión de la Producción Gráfica, de la familia profesional Artes Gráficas, y 
se fijan sus enseñanzas mínimas. 

 
 

Acceso al nivel siguiente de enseñanza o formación: Se podrá acceder a cualquier estudio universitario.  

 

Base Legal. Normativa por la que se establece el curso de especialización: 
Enseñanzas mínimas establecidas por el Estado: Real Decreto143/2024, de 6 de febrero, por el que se establece 
el Curso de especialización de Formación Profesional de Grado Superior en Posicionamiento en buscadores 
(SEO/SEM) y comunicación en redes sociales y se fijan los aspectos básicos del currículo. 

Nota explicativa: Este documento está concebido como información adicional al título en cuestión, pero no tiene por sí mismo 
validez jurídica alguna. 

 
FORMACIÓN DEL CURSO DE ESPECIALIZACIÓN OFICIALMENTE RECONOCIDO 

 

MÓDULOS PROFESIONALES DEL REAL DECRETO DEL CURSO DE 
ESPECIALIZACIÓN DE GRADO SUPERIOR  
 

CRÉDITOS 
ECTS 

Estrategia digital básica. 7 

Gestión del posicionamiento y la comunicación online. 7 

Posicionamiento orgánico en buscadores (SEO). 9 

Posicionamiento de pago en buscadores (SEM). 12 

Comunicación en redes sociales. 7 

 TOTAL CRÉDITOS 

 42 

DURACIÓN OFICIAL DEL CURSO DE ESPECIALIZACIÓN (HORAS) 710 

* Las enseñanzas mínimas del curso de especialización reflejadas en la tabla anterior, 55%, son de carácter oficial 
y con validez en todo el territorio nacional. El 45% restante pertenece a cada Comunidad Autónoma y se podrá 
reflejar en el Anexo I de este suplemento. 
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INFORMACIÓN SOBRE EL SISTEMA EDUCATIVO 

 

 

 

 


