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“rado: Formacién Profesiora’ de megunde grado. Rama: Cons-
‘ruccitn ¥ obras. Especialidades: Topografia. Mantenimiento de
néquinas y oquipos de construccién y obras, Régimen: Ense-
fiAnzas especializedas.

Locelidad:- Madrid. Entidad solicitante: Insiftute Politécrd-o
ig Formacion Profesional numern 1 del Ejército de Tisrra.
irado: Formacion Profesiona. de ﬁ'ﬁund-o grado. Rama: Auto-
nocién, Especialidad: Meécdnico de helicépteres, Régimen: En-
sefilanzas ¢specializades. .

Segundo —Las particularidades y programacién de estas en-
seflanzas Jjodran' ser modificadas como consécufncia de log re-
sultados de 1a experimentacidn y su autorizacidn con carcisr
movisional a ser elevads a definitiva si o] resultado de la expe-
~jencia fuese positivo, en Jas condicion®s establecidas en a
wartado 67 de la Orden de este Departamento de 23 de octu-
hra de 1978 (<Boletir Oficial el Estado-r da 13 ds noviembrel,
v an el artfculo 21.7 del Decreto 707/1978, sobra COrdanacidn
de 1a Formaciém Profesional. :

Tercerc.—El profesorado, as! como los alémentos materigles,
‘nstalaciones diddctivas v demis medios neceserios, habrin de
ajustarse en todo momemto a lo que exijan lag disposicion€s
=k vigor pars assgurar la eficacly de las ensafisnzas autori-
adag. cenforme al o v clasificacién reconocidos.

Cusarto, —Para o] desarrollo de estas ensefianzas seri de apil-
cacldm todo lo dispu®sto em la Ordtn de este Departamento de
13 de septiembre de 1978, por la que se desarroild e Plan d=
Estudios de Formacién Profesional de segunde grado, stendo
urjcaments especificoa parg este case los custionarica que
figuran en al anexo de la preeente.

Lo que digc a V. I. para su conocimliento y efectos.

Dios guarde a V. 1.

Madrid, 27 de ensro de 1983 —P D. (Orden de 27 de marzo
de 1882), sl Subsecretario, Jozé Torreblanca Prieto.

[lmo. Sr. Director general de Ensefianzas. Medias.

ANEXQ QUE SE CITA
FORMACION PROFESIONAL DE PRIMER GRADO
Rama: Metal
PROFESION: BISUTERIA
FPrimer Curaso
‘Tecnologia

Ideas de conjunto. Origen de la industria bisutera. Enfogues
actuales. Creacidn de modelos. 'ng)os de empresa. Procescs de
fabricacién, Materiales, Propiedades gemerales, Latdn, -carac-
teristicas, Aluminio, caractsristicas. Cinc, caracteristicas. Meta-
les de baja fusidn, caracteristicas. Hierro, caracteristicas. Ace-
rosa  caracteristicas, Plasticos, caracteéristicaa. Metalés robles,
caracteristicas. Tratamientos térmicos. Temple. Recncido y re-
venido. Finalldad y propiedades ycamoeso elémental para ob-
temerice. Metrologin Instrumentos medida. Cintasg métricas,
reglas graduadas, calibres pie de rey. Transportador y gonid-
metro. Terminologla. Caractoristicas y aplicaciones de cads uno
da ellog. Trazaco., Trazado plane ¥ al aire slemental. Finalidad
v forma de cada une de las cases de trazado. Instrumentoe de
trazade. Descripcién ¥ modo de empleo. Técnica de la opera-
cidn, Operaciones a mano, Limado. Aserrado, Burilade y cin-
celado. Roscacdo Finalidad. Herramiergas utilizadas. Termino-
‘ogly ¥ caracterfsticaa de las mismaa, Técnicea de cada una
de las cperaciones. Herramientas auxiliares. Alicates. Tenazas.
Entallas. Llaves. Atornilladorea. Martillos, Machos, Otras herra.
mientas: Descripeidn. Diferentes clasés y modo de empleo, Nor-
malizaclén, Objeto, Ventaias. Normas, Tolerarcia de fabrica.
¢idn, Concepto elemental, Acabada superficial. Signoa ds me-
~anizado. Dissfio, Origen de las ideas. Creacidn de modelos,
Jesarrollo de los disefica. Grabado. Util®s usados. Tipog de
frabado. Modelado, Muteriales usados. Estampaeién. Distintos
orocesos. Tipos de mAguings. Recerte. Distintog procesos. Ti-
308 de maquinas, Embuticiér. Distintos procesos,
quinas. Eguipos d. Seguridad. Obleto, Sistemas, Invercién de
DlAstico. Maquinas, Maieria.es. Soldadura Sistemas. Materiales,
Herramientas. Procesos més usados. Puliméntacién. Bom“os.
Vibracién. Pullderas. MAquinas especiales. Acabados manuales,
Ajustes. Engastes. Oxidados Fsma'tes. En frio, sl horno, al fue.
10. Materiales, Sistemas. Resiras. Materialas, Procesas.

Técnicas de cxpresién grafica

Generalidades. Utlles de dibujo. Trazada de paralelas ¥ por-
tendiculares con empies de plantiflas, Ejercicics de rayado.
Sotulaciém normalizada. Dibujo geométrica, Angulos,
ey perpendicularidad. Proporcioualidad v escalas, Triangu-
ws ¥ cuadrilateros, Circunferencias. tangencias. Poligonos re-
qularea, Ovalog, Cénicas, Armonizacién de colores. Colores brsse.
-ombinacisn de colores, Coordinaciones. Disefios voiumétricos.
Proporcior«s. Distintos enfogues. Sombras. -

Practicas

plantilina, Reallzacidn de: plezas planas. Reali-
volumétricas. Realizacidn de piezas escé'ona-
metalea baje fusidn Usa de las herramien-

Modelado con
racién de plezas
las. Modelado d.
‘a8, Modelad
urales. Grabadg sobrg metals blances, Use del burll. Trazade
ie lineas sobre latén. Trazado de dibulos geomeétricos, Traza-

—

ipos de ma- .

aralelis-

o de figuras geométricas. Modedade de flgurss na -

do de figuras naturales. Grabado sobre hierro. Desbastes. Ini-
cio de realizacidn de figuras. Soldadurs. Usp dal acplete. Pra-
paracién de 1a soldadura. Aplicacién de la llama. Soldaduras
elementales,. Esmalita en frio. ém d» esmaltes, Uso de
acelerantes. Aplicaciones sobre bajo relieve,

Sagundo curso

Tecnologia

Corocimiento del sector, Historia aciual, Etapas princimlea.
Geogralia sectorial, Estado actual. Posibilidades futuras. Mate-
riales. Propledades y caracttrisiicas de materiaies para estam-
pacién. Para inyeccién centrifugada. .ara fundicioa, Metales
nobles. Herramientas. Detslle ce las usadas en log procesos
de grabade y modselado. Maguinaria. Caracteristicas y finali-
dades de prensay axcéntiricas, Equipos de galvanopiastia. Equi-
pos de furdicidnf Fquipos de inyeccidn centrifugada. Equipos
solares. Equipos de pulimsntacidn. Procescs basicos. Corte, Es-
tampacldn, Recorte. Embuticién. Inyectado de baja fusiém, Fun-
dicién a preéglom. Cera perdida. Funciones creativas, Origen
de la moda. Ferias especializadas, Estilistas, Cuadernts orien-
tativos. Cartas de colores basicos, Desarroils do la mods. Pre-
sendacion. Diseflc especializado, Imerpretacién ds la moda.
Ideas bdsicas. Diseflus seriados. Adaptacion, rooprdinacion®s.
Grabado sobre acero. Fines que se pretenden, Problematica de
los materiales. Caracteristicas de log utiies. Procesos mas ade-
cuddos. Analizis, fallos. Moldes a inyeorlén de baja fusifn,
Caracteristicas de los cauchos, ds preparaciot. Vul-
canizado. Fallos elementales. Cera perdida. Caracteristicas de
los materiales. Detadle ded proceso. Preparacidn de moldes. Mon-
taje de &rboles. Recubrimientes. Centrifugacidn. Acabados. Ra-
sinas, Preparacidn de moldes, Preparscion de materiales. Pro-
ces0s, ‘Ac8bados. Esmaltes, j 6n de rgsinas, Prepara-
cién dé materiaes. Uso de dogilicadores. Acabados, Soldadura.
Prepaructém de soldadura. Sopletes, Soldadura a ges. Soldadu- _
ra por puntos: Soldadura oxiacetilénics. Soldadura ds horno.
Procesos de pulimentacién. Desengrases y preparacién, Pulido
manual Pulidg mecanico. Pulldo guimice. Montajes. Andlisis de
utillajes. Sistemsaa meuales, Problem4tica de [abricacidn Aca-
bados. R™oques manuales. Formas de trabajo. Logros diferen-
ciadores. Controles de calidad Caoncepcién de piezas, Estudlo
dps anomalias. Fallps mas frecuentes. Presentacién v envio,
Adecuacion de los ertfculos. Vistosidad. Comercializhcion. Se-
ruridad. Economias. Organizacidn sectorial., Comervcializacién.
Sistamas de venta, Comercio interlor, Comerclo exterior, Esta-
mentos colaboradores, Organizacién laboral. Catagorias labora-
les. Reglamento siderometalGrgico, Futuro industrial Desenvol-
vimiento nacional. Desenvolvimiento suropeo. Deselvslvimisnte
americano., Deselvolvimiento asfatico, Poslbilidades futuras,

Técnlcas de expresidn grafica

Dibujo geométrico, Perspectiva. Perspectiva caballera, Pars-
pectiva lsométrica. Dibujo artistico, Croquizado. Parfiles. Pro-
porcionés. Sigtemas de trazade. Desarrollog elemenrales, Siste-
ma paralelas. Sistema radinl. Sistema triangulacion. Diseflo
sobra moda. Andlisis original, Adaptacién, Dimensiorado. Dise-
flog seriados, Lineas basicas, Esturlo diferencies. Series el@-
mentaies. Series derivadas. Ceordinaciones. CGomplementos,
Adaplacidn de ooiores, :

Practicaa

Grabado sobre ecero Dibula. elemental, Desbaste. Realiza-
cidn de .figuras geométiricas. Realizacién de figuras raturales.
Soldadurs. Soldaduras de dos piezas. Soldadura sobre molde.
Soldaduras multiples. Ajustes ¥y montajes. Uso de la lima. Ajus-
te de piezaa. Retoques. Enctajes. Esmalies al horno. Prepara-
cidn de esmaltes. Pintado sobre balo relleve. Pintado en plano.
Pintado en relieve, Esmaites al fuego. Preparacion de esmal-
tea. Organlzacite de irabajo. Pintado, Tratamiento térmico.
Preparaclén de resinas. Preparacién de materiales. M»zclas,
Preparacién de moides. Realizacién de ptezas elementales, -

FORMACION PROFESIONAL DE SEGUNDO GRADO.
Rama; Administrativa ¥ Comercial
ESPECIALIDAD: PUBLICIDAD

Régimen: General -
Cuadro herarfo semanal
REGIMEN GENERAL

. PRIMER CURSO
Horas
Area formativa comun
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Horas

Area de conocimientos tecnoldgicos y prdcticos
Tecnoiogia: ' '

Introduccion a la PubliCdad . ... . e e e e oo o

Psicologia ¥ Socipipgla apa0adBs ... ... s e e o e

Medios. Teorla de informacién y prensa
. Relaciones piblicas ...

afé BAE Waw 1Tk adn M d8E S84 FEL a1 dms

Practicas:
Rolaciones publicas ..

2

F4

2

2

B8

P N e T oees anr e e 2
Practicas de medios ... .o e sie wee cnn e wee wee e s 2
Practices de Prsicosociologia aplicada ... ... . see sei oo 1
3

-]

4

1

1

1

3

a

3

1

ki

[T T

Practices de rodaccidm publicitana. ...

Técnicas de expresidm grafica:
Redaccién pudiiciteria ... .. -.-

Area de orgarnizacion de la Empresa
Drganizacion empresarial ..o ... ... .. . ..

Seguridad e higitne .. ..
Legislacién .., ... .. . o

SEGUNDD CURSO

Area informativa comlin
fnglés O T Tt L

Francés ... ... .. ... 0 o ad e e e
Educacior fisico deportiea .. .. wv o e e e

Area de conocimicnbos feenocligicos y prdcticos
Tecno.ogia:

Relaciones pablicas ... ... s e wr we cer e i ane e 2
Medios (radic v television) ... ... e e e e e s rem are 2
Estrategia publicitaria ... ... ... ... e et e s e e 2
Mercadotecnia para publicitarios ... ., ... .., ol ao e e 2
Técnicas de los medios publicitarios ... ... .. o e we 2
10
Practicas: _
Practicas de arte publicitario ... ..: ... ... 0 0D e e 2
Practicas de reiaciones pablicas ... .. e e e e 02
Practiens de mcdios publicitarios ... ... ... L. . L e e 1
Practicas ce grafismo ... .. .. .. 1
[
Técnicas de expresion grafica:
Arte PUbBlICILATIO .. e soe see tre way ene WEn see seeees ree e 2
Teoria 9] ErafiSING ... ce cie con ord iee aka. ke see mer see en 1
3 3
_Arec de prganizacion de la Empreso

Organizaclén emprogTial .. = ic &5 o w D™ 1
Seguridad e higifne ... ... .. 0 hl e el e e e 1
Legislacion .. .. e e e . 1
3

Primer curso
Techolagia
Introduecion a la publicidad:

Le Empresa, El mercado. El consumidor. El producta. Ca-
nales de distribucién. El pracio, Vertas. Promocién. Publicidad.
Investigacion, Elsmentos de estadistica. Mercedotecnia, Objeto
de la publicidad. la acoidm pubiicitaria, La Empresa publici-
taria. Los departamenios de publicidad. Los profésicnales de la
publicidad., E| estatuto de la puSlicidad, Responsabilidédes mo-
rales, Los medips publicitarios. Prensa y revistas. Radio, cins
y television., Publicidad exterior. Publicidad directa, Otros me-
dios. Las promociones, Seleccide. de medios. El presupu®sto. El
producto. la marca._El envase. La campafia de publicidad. Es-
tudico d¢ mercades. Estudio do motivaciones, La cautividad. El
texto del mensaje. La ilustracion en publicidad. Las artes gré-
fices. Rentabilldad de la publicicad. -

Psicosociclogia aplicada:

Psicosceiologia aplicada. El estado actua) de psicologia. La
Psicologia apuaceda. El cbjeto de u Psicologin publicitaria,
Beses nourolégicas del comportamients. La eensacion, La con-
ciencia. La atenciér. Factofes de atencidn en publicidad. La
verfeccion. la percepcion de la forma. La inteligencia. Inteii
gencia g conocimiento, la meémoria. La afectividad. Las acti-
tudes. Caracterivlogia. La motivacién, La spalacidn motivacio-

nal. La ineagen del producte. La Investigacién do las motivacio-
nes. lLa estructura de la personalidad. Consecuencias publicita-
rias. la conducta social y sus comsecuencias en la estrategia
publicitaria.- Analisis psicologlco de los medics. Examen de los
tipos da campafa, Creatividad y psicologia.

Sociologie aplicads;

Liencias socioldgicas y técnica publicitaria. La persona so-
ral ¥ los fendmenos sociaiss Demografia, geogralia humana y
scologia. El comportamiento »ociad. la certificacién socis.. Los
grupus sociaes. Los fendmence -de masa. Las sociedadrs globa-
les, Comunicagién social ¥ presidn social, La publicidad comg fa-
namezro social, Ramas especlales de la Sociologia. Esperial res
ferencia a lg Socioloffa del consumo de Espana, la invistiga.
cién mocioiogica ¥ aplicandn de las diversas téanicas. La obsem
vaciGn documental. El muéstreo, La encuesta. La entrovista,
Los -tesis-. La observacidn participants, La experimontacion y is
CoImparacion. -

 Medios:
a! Teaoria c:_le la informacién:

Las relaciones publicas como sistema de la comunicacién
social, Funciones Yasicas &e la actividad de les relacicies pu-
blicas, Metodologle y fuentes. Niveles de ke actividad en publi-
cidad. Mivel de direccidm. Sus ambitos, Posibilidades iécnicas
y materiales de la publicidad. Métodos de investigacion, Técni-
cay de rolaciones humanas y publicilarias. Reaciones con los
medios de informacion. Técnicks de programacion y becnicas
documental®s. La publicided en la practica, Orgardzacion. El
personal. El presupuesto. Relactones con otros servicios y de-
partamentos. Caracteristicas de la pubicidad segun los sectores
de aclividad. Empresas. Instituciones. Gobierna. Administracion.
Los piublicos. La comunicacidn gereral, Piblicos €speciales. El
personal de la organizacidm. Acclonistas y oObligacionistas. La
acministracion publica. «E. tercer sleméentor. Etica vy profesiona-
Uzaciim de la actividad de publicidad.

b} Frensa:

Estudio cientifico del periodismo. E] euleto activa, Escritores
y periodistas. Los medies directos e indirsctos en la Prensa, El
obleto, Estudig especial de la noticia. La noticia comg texto pu-
blicitario, El suieto receptor. Estudio sobre los leciores. La li-
bertad de Prensa. El periodismo estatal. Régimen juridico de
la informacién en ks principal®e paises. Evoluclém de . Im-
presion y especial referencis al tipo moévil, Estructura, diseho
v clasificacién de Jos tipos. Elementos de composicion maraal.
Principios de composicion y disposicion. Estudio especinl de las
prefevencias del lector. Medida y recuenta del originan.

Relaciones publicas: :

Introducciénm a las relaclones publlcas. Desarrolla de I& in-
formacion. Resumen histénco da las relaciones publicaa. Defini-
ciones mAs usuales. Las relaciones piblicas come proiesion. ElL
hombre de relaciones publicas. Caracteristicas, Cualidades, Mi-
siones. La figura del Consejero de relaciones piblicas. Relaciones
pithlicas y otras nociones conaias. La imagen. Sus caracteristicas.
Imagenes de productos ¥ de bombres, Los publicos de la @mpre-
sg. Relaciones jnteriores y erteriors deo la misma. [nvestiga-
cién ¥ relactores publicas. Procedimisntos investigacores, Pers.
pectivas éticas, metodol6gicas ¥ técnioms. La ética de las rela-
ciones publicas. El oddige de ética internacional. El codige de
Aletas,

Practicas

De relaciones piiblicas:

Progremaciony completa - cuatfo fases: Investigacion, pani-
firacidn, comunicacion y elevacidn. Ruedas y conferenclas de
Frensa. Ejercicios précticns sobre cosas reales. Vislta a &gen-
cias. ;?cilsit.a & departamentas internos. Relacionss publicas de pu-
blicidad.

Dea Medios:

Visitas m centros de {rabajo de los diferentes medios de co-
municecion, Visith 8 un periédico y analisis de su infraestrye-
tura. Redaccién de noticias. Visita a las agencias niormativas.
Elaboracion de trabajos resumen de la materip estudiada.

De Psicosociologia aplicade:

Elaboracién de encuestas Mostraria al alumno todo el pro-
coso de elaboracién de ercu®stas, de oomo obtener une mues-
ira de poblacién hasta la Iabricacién de un cuestionario. Ana-
lisis de encuegtas significativas Encuestas de opiniSn publb-
ca l(eleccicnes geénerales). Encuecsias de pobla,ci‘dt. activa, Visl-
tas g institutos de sondeo. Icea-Gallyp, Consuita. Coma hecer
un sociograma. Como hacer uvn soGiodrama. Inlormel sobre_ ia
situacidn soclal de Espafia: Poblacion, movimisntos migratorios,
pare, educacién, nivel de reria, ja familia, religiosidad. posicion
de loz espaficles ante el sexe, la religion, politica, etc.

Da redaccién publicitaria:

La creacidn 49l -texte publicitario. El estilo del menssaje.
Arte v técnica de los ndes redactores creativos, Lectura y

correccidn de prucbas. Maquibas de fundicion de tipos. Clases
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de planchas de impresién. Modelos de prensa para imprimir.
Cabeceras do slstemas de titulacion. Confeccitm de péglnas, Eti-
ca y deontalogiy perlodietica Especial referencla al amarillls-
mo. La prensa ¥ la publicidad. La aoticia ¢como rostro publico
de la @mpresa Taller de arte publicitaric. Prasentacién a con-
cursos de publicidad, Visitas g agencias de pubticidad, Confe-
rercias técnicas, Gabin€le de pubiicidad, Exposiciones de arte
pulliciturio, Analisis ¥y comentarios de casos concratas. Confec-
ciﬁgd v realizacion del soporte publicitarlo para diférentés acti-
vidades. N

Exprosion grafica
Redaccion publicitaria:

El lenguaja v la publicidad. El texto del lenguajs publicita-
rio. Clases de textos publicitarios. Ei redactor publicitario ¢ la
técnica redaccional ncipios furdamantales de la redaccidn
publicitaria. Técnicss generales da la redaccién publicitaria.
Las funciones bésicaa del mensale publictario. Loa elementos
rodaccionales del anuncia. Los titulareés. El cuerpo da) texto.
La conclusiér. dal mensaje. Elementos complementarics del
mensaje. El Slogan, Técnica redaccional en la prensa diaria.
Técnica redaccional en lax revistas, Técnica redaccicnal en la
publicidad directa. Técnico redaccional en la publicidad exterior
¥ en los mensajes en punic de venta. Medios diversos. Téc-
nira radacclonal en radip. Técnica redaccional en televisién ¥
cing.

Orgarizacion empresariel

La Empresa. Qué s la Empresa. El®mentos esenciales Al-
gunas clases de empre=as. Sistemas capitaiistas, Algunas con-
sacuencias dsrivadas de estq organizacion. Beforma de la em-
presa capitalista Autofinanciecién. Cooperativas.

Empress ¥ sus funciones, Funcidr, comercial, técnica ¥
social. [ informacién en la Emprese. Funcidn administrativa,
" Teorfa de Henri Favol. Tareas de direcclon. Funcitdn directiva.
Teoria de Octave Gelinier :
. Plarificacion y prevision. La_planificacidn. Conocimientos de
'og het_:hoa_ Politicas, Objetivos. Programas. Presupuestos, Ela-
boracion de la planificacion. '

Estructura de responsabilidad en la organizacién, La estruc-
tura. El ambltc de supervision., El organigrama.

La estructura en la Empresa. Estructura llneal, funcional,

de linge staff Estructuras derivadas de la linea-staff. Estruc-

tura de agrupacién Areas, divisional y rmixtas.

Programac:6n y control de la actividad. Planeamiénta ¥
control de avance. Preparacidn del trabgjo y distribucién, Pro-
gramacién y larzamiento Controd de existentias.

Estudios de costos. Conceptos fundamentalss de costos, Sis-
temas de costos. El coste ¥ su control,

Meiora de métodos., Obietivos y etapas. Graficas. ‘Diagra-
mas, Movimiéntos en lugar de trabajo. Tiempos. Estudio de
tiempos., Técnicas de cromdmetraje. Concepto de actividad. El
tlempo-tipo.

aloracidn v remuneracién del salario- El salarip. Sistermas
de valoracion del puesto de trabajo. Sistemas de salarics.

Corrx:gpta v matodologia del marketing.

Funciones especificas del marketing. Canales de distribucién.

Integracién del mmrketing en la planificaclén econémica.

‘Leglslacion

1‘.€l_l dereche mercantil. Actos de com®rcio. E1 Registro Mer-
cantil,
Los libres de comércio.
0s agentes mediadores de comercio. Las holsas e camercio.
ntrates mercantiles. Sus clases. S0ciedades mercantil®s.
Sus clases
Las obligaciones comp medio de finsnciacién.
AspErto juridico de la bance.
Contratos especiales de caracter mercantil.
'otra de cambio y otros docum®nteos mercantiles.
C_oncepto de divizas, su regulecion. .
Situaciones anormales del comercio. Suspensién de pagos ¥
quithra.
La prescripeitn,

Seguridad e Higiene

Los riesgos profesionales, Alteraclones y modificaciones del
amhicnte provocadas por el trabajo. El trabaje como origen
del rieszo profesional, i

Los dafioe profesionales. Clasificacién de log cdaflos profeslo-
nales: El accidente dp irabajo. la enférmedad profesional, la
futlea, la insatisfaccién, el enveiecimiento prematuro.

_Las técnicas de ‘ucha. Seguridad, medicina del trabajo,
higiene industrial, €rgoromia, psicnsociologia, Politica social.

Seguridad cientiflcs. Teorfa de la causalidad. Modalidades de
la seguridad. El accidenta da trabafo. Definicién legal definl-
citn desde el punto de vista de la seguridad. Ei factor material
¥ ® factor humano,

La =conomia d» ln seguridad. Los accidentes de trabalo en
Fepafa; Su repercusién ecordmica. Ef coste de los accidentes
g~ trabajo para la Empresa. Métodos para su valoraciém; Mé-
odo dn Heinrich. métads de Simonds. métode ds los slementos
de produrcidn. Repercusipres humanas y sociales.

Responeabilidades fegales. Definicion de r savilidad. Res-
ponsabilidad y obligaciones del empresarto: Admiréietrativa Cl-

vil ¥y penal Responsahilidad y obligaciones del persona: direc-
tive, téenico ¥ mandos intetmedics. Reésponsabilidad y obligacio-
neas de los pperarios.

Investigacicnes de egcidenies. La rotificacion: Accidentes
gue hay que notificar. Quién rdebe hacer la nctificaci®n, cémo se
hg de notificar. El registro de accidentes. La investigacién.La
locatizacién de riesgos.

Inspaccionss de ssguridad. Distirias modalidades da la ins-
peceidn da seguridad, Planteemiento de la inspeczion de seguri-
dad. Metedologia de la inspSccion. Lista de verificacisn de

T1E5808. ) .

Estadisticas parm la scguridad. Accidenta de trdabajo core
baja, Accident; de trabajo ain baja. Incapacidad e invalidez,
Indjce de frecuencia indice de gravedad. Indice de seguridad.
duracién media de incaparidad®s, tasa e incidencia.

Normas de seguridad. Utilidad de las rermog de seguridad,
Las notTmas como aplicacido de lg reglamentacion oficial, Clasi-
fieacién de las normas de seguridad. Caractepisticas de las nor-’
mas. Mecanismo normalizador. Divulgacién y conocimiento de
las normas. .

Segundo cureo
Tecrologia

-

Relaciones publicas:

Las relaciones publicas como ciencla social, Fundamenta-
¢cién histdrico-socioiogica de las relaciongs pablicas. Lus relacio-
nes puhlicas en Espafa Teorla de los piblicos, Publicos rea-
iea y publicos tenciales, Fases ceal procesa de jas reaciones
publicas. La. planificacién. | La estructura da- las responsabili-
dades. La comunicacién. y las relacioncs piblicas Sus efectos.
Creacidn de opiniones sobre cuestiones nuevas. Los madios ma-
sivos de la comunlcacidon! Perspactiva especifica de las relacio-
nes publicas en ia comunicacion, E contacto culiural de lg co-
municacidn, Lag técrdcas de las relaciones pulwicas, Las pu
blicaciones empre€sariales. Los medios hablados y las relacionts
piblicas. Loa medics audiovisusles, Los acontecimientos especia-
185, Otros tipoa de manijfestaciones, FEl arte vy tas relaciones

Oblicas. Utiizaciin de 'as técnlcas de investiencisn social en
as relaciores publicaa. La preparacién de la inv.ostigacion en las
relaciones piblicas, El pmfesional de las r®acion®s plblicas.
Campafias practicas de relaciones piblices, Las entrevistas, Los
Cueglionanos;

Medios (radio y tolevisitn):

La Tadio v la television en la publicidad. Factores de la
comunicacién. El sonido, Su programacién, La imagen, Su pro-
gramaciér., Reproduccidn de lg Imagen, Las tres dimensiones.
Elementos estéticos do! sonida y de la lmagen, La radio, Fre-
cuencia. La radio en Espafia. La radio v el Estado. La pro-
gramacién en redio y televisidn y audiencia de la mlsma. La
radin comercial. La produccidn en la radic. El montaje en la
radie. Técnicas, El lerguale en la radio, La redaccidn, Funda-
mentos técnicos de la telovisién, Origenes histdricos de la tele-
visién. La television en Espafia. Kl intercambio de programas.
Programacién en televisidn, Plancs y movimientos de las ¢4-
maras. La produccién, en o] exterior. La planta de produccion.
Publicidad, propaganda y relaciones pablicas en estos medios.
Sietemas dp registro en televisidn, El montaie en ¥ para la
televisién. El lenguaje en televigién. La informacidn en radic
v telewisior, Noticias e informaciones El i6n de televisidn,
Susg clases. Su planificacidn. La objetividad. Lg verdad y sus
formas. La sspecializacién ¥ las técnicas no periodisticas. La
ensefianza de la tadio ¥ la televisiéon, Helaciones de la radio
y la televizsidn con otros medios. Las agrupacieres sindica.es.
Los registros profesionnles, oficiales, otras actividades,

Estrategia publicitaria;

Furdemento y has®s ds la estrategia en publicidad. Iaves-
tigaciones para la estrategia publicitaria: Metologia. investiga-.
cion publicitaria del producto,, la empresa y la competencia.
Investigacion publicitariy de los mercados ¥ especifico. Inves-
tigacion puhlicitaria de; consumidor, Investigacidn publicitaria
de la distribucién, ventas y promoaciones. Obj€tivos, sjes ¥ te-
mas de la campefia, Distribuctdn esiratégica de lg campana
{medics y eorportel v doi presupuesto. La estrategia aplicada

4 a la creacién publicitaria. Realizacién de la cempafia y estra-

tegia durante su desarrolic. Hesuliados de la_estrateria emplea-
da: Controles y medidas de la campafia, Practicas de sstra-
tegia publicitaria, : .

Mercadotecnia para publicitarios:

La mercadotecnls en la actualidad. Mercadotecnla v creati-
vidad publicitaria. Andlisis y estructura del mercado. El ctn-
sumo ¥ el consumidor. Ls produceidn. La funciér. de consurmo.
La investigaciéon mercedotécnica. Investigaciom profunda y mo-
tivacion, El producto y su estrategls, Marcas y envases, El
precio. Su politica y estrategia. La disiribucidn de productos
da ecotsumo. La vents er. la mercadotecnia. La promocidén de
ventas. La publicldad en funcitn de la misrcadotecria. El mer-
cado de pruebs. Ls mercadotecnla v 'a publicidad de la em-
presa. El plan de mercadotecnia. La mercadotecnia en s ageh-
¢ia de pubticidad. Modidas de la eficacia d» la publicidad. La
mercadot€cnia publicitaria er. la practica. Fl consumidor, su-
jeto de la mercadotecnia ¥ la acclén publicitaria. El preducte,
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ol envease y la maroa desds e puntc de vista publicitaros El
mercadoe; las ventas los precios y log canales da distribucién
desde ol punto dg vista publichtario. La investigacidn de la
mercacdotecnia ¥ 1l investigacidn publicilaria, El plar. de mer-
cadotecnia y la campada da publicidad. El lanzamiento de pro
ductos v la publicidad, La promocidn y la publicidad, Merca-
dotocnia, relaciones puiblicas y publicidad, Préacticas de merca
dotecnia para publicitarios,

Técnices de los medios publiciiarios:

- Loa estudios de mercados aplicadoa a la mediclén de me-
dlos., Toma de dexasiones ¥ estrateglg en la determiracién del
resupuesto publicitario a medios. ‘E] método «perts er la plani-
icacién de campanas. E! «choixs media en la planificacidn de
cempafias. Ef media «planex’ en la planificacién ds campafas,
El «scal» en la planificacidn dea campafias.

Practicas -
De arte publicitario-

Elaboracién de; Folletos tefricos. Carteles. Esléganes. Anun-
cios de prensa. Arficulos. Peliculas. Propagande radicfdnica.
Anuncics agreos. Propapanda luminosa y de carreters, Libros.
Filmes. Propaganda televisiva. Propaganda turistica.

Do relacjiones piiblicas:

Ruedes y oconferencias de prenga. Conferemcias téchicas,
Elercicios préciicos sobre cosns realés. Visita a agencias ¥y
departamentos internos, Gabirete de investigacion.

De medios publicitarios:

+ Séminarlos. Furcionamiento de lg agencia de Doticlas. Es-
tudio de su organigrama. Aprender a redactar una noticla. Ins-
talaciom#s da un peritdico y analisia de su infraestructura, (ta-
ller, redaccion. télex, etc.). Andlisls de] contenido da los medios.
Analisis del contenido politlco. econtmico, social, publicitaris de
los medios mas relevantes: Radlo, prensa .televisién. Analisig de
la industriag de) libro y f{abricaclén del mismo. Proteso pro-
ductivo del libro. Composkcion, impresion, encuadernacion. Ins-
talaciones de radio v tolevision: funclonamicoto de las mismas.
Debates sobre el medio teatral v dp 1a representacidon de obras
slgnificativas

De gralismao

Nustracien publicitaria. Rotulacion. Grafismo tipogréfico. Fo-
tografizmo. Uso del grafismo en los medios impresos ¥ mudio-
visuales. Bocetos. Preparzcidn de originalés.

' Expraait_in grafica
Arte publicitario

Arte. Arte comercial ¥ are
tilos de pulicidad. Principlos de la composicidn eatétioa ¥ su
aplicacion a .6 publicidad. La teoria de .0s colom™@s y de in pu-
- blicidad. Nocion¢s de artes grificas, Procedimientos. FotCgraba-

do. Original ¥ pruebas, Los presuypuestos, E! srte publicitarie
.en o] medio publicidad exterior (El arte publicitario en el me-
dio vrensa {Ciarios ¥ revistas). El arte publicitaric er. la publi-
cidag directa. E! arte pub.icitario en los medios audiovisualcs
El arte publicitaric en otroz medios. Bl envase y su estética. El
escaparatismo los =stands ¥ el @izefio Industrial. -

Teorfa del grafismo:

La imagen y Jg publicidad. E! grafiemo ¥ le tlustrecién pu-
blicitaris. Diversas técnicas de tlustracién y sus aplicaclones.
Ls rotulacién y el grafismoe tipografico. E! fotografismo. El gra-
fismo en s medios Impreésos El fismo en 108 medios audio-
visuales. E] grafismo de marca. El estudla o taller del grafista
E! squipo v los bocetos. Preparacidr. de originales, Healizacion
del arte final ’

Organizacion empresarial

Lea profesién publicitaris.
La Empre€sa publipitaria.
i anunciante
E! departamenic de publicidad en la Empresa.
El jefe de publicidad de Emipresa,
‘La Agencia publicitaria ¢ su estructurs.
Analisis de los departementos, clave de ullg egencis..
El térnico publicitaric ®jecutivo, E
El técrico publicitario creativo,
La organizacidn publicitaria de los medios.
Las asociaciones profesionales

Legislacién

Nociones basicas de derecho. }

Fuentes legales del régimen publicitario espafiol vigente ¥
organismos publicos réguiadores de la actividad publicitaria.
@ Principios generales de la actividad publicitaria, segin el es-

tuto. o

Ssujetos de la actividad publlcitaria. .

Conceptos genernles sobra contratacién publicitaria,

1. trabajos con

ublicitaria. Historla de los es-

’d:élﬂ—ﬁﬁis de cada uno de 10s diversos contratos 3¢ ‘a publi-
cidad.
Reguiacién juridica de los inedios de publicidad
Regulacién especifica de algunas arctividades de
Especial referencia & la publicidad farmacéuctica
Publicidad y jumsdiccion. Especial referencia a ia actuacion
del jurado central. :
Régimen fiscal de.la publicidad.
Régimen iaboral de la publicidad.
La publicidad en el derecho tomparado.
Degriologia en la profesidn publicitaria,

Seguridad e Higiene

Defensa -y resguardos. “La proteccion de la maquineria. Pag
tes de las méquinas gue peceésitan resguardos. Punto de opers.
cion, transmision, plezas deisdas de movimienta. Clases de de-
fensas p resguardos. Otros cispositivos de seguridad.

La proteccién personal. Condlciones gque debe -reunir el
aquipo de proteccidn. Seleccidn del equipo adacuado. utiliza-
cién ¥ conservacidn. Clasificacién del material de proteccion
porsonal, La ropa de trabaio, protéccién de ia cabeza, aparato
visual. apareto auditivo, extremidadas puperiores g inferiores,
slstema Tespiratorio. :

Orden ¥ limpiera. Color vy sefializacidn . Order. v limpleza de
los locales de trabaio. El color en la industria. Colores de stgu-
ridad. Principjos generalea parag su aplicecién, El coor en sl
equipo de proteocidn personal. Sefiallzacion. Seitales v rotulos de
s€guridad. . .

Riesgoa eisctricos. Factores que Irfluyen en el efecto sléctri-
oo. Tipos de contactos eléctricos. Medidas de seguridad. Infor-
mativas ¥ de protecclén, La electricidad estatica. Riesgo en log
ta tension, Primeros aurxilios en caso de acclden-

pubhizidad.

tes aléctricos. .

Riesgos en jas operaciones de manutencion. Operacidén que ro-
quiere o desplazamiénto de matoriales. Levantamiénto manual
con medios mecAnicos. Transporte manual con rmedios mecd-
ricos. Primeros suxilios en casc de quemaduras. hemorragias,
fracturas. Axfisia. Resplracitn artificial. Transporte de scciden.
tados y enfermos. - :

FORMACION PROFESIONAL DE SEGUNDOQ GRADO
" Eapectalidad: Técnico Operadar ¥ de Mantenimients Minero
~  BREGIMEN: ENSERANZAS ESPECIALIZADAS
Peticionario: Instituto de Formacién Profesional
Localidad: Pefiarroys-Pueblo Nueve (Cordoba)
Cuadro horaric semanal

El primer ourse de ostes ersefianzas ne es especifica.

Al sopundo curso podréin accecer los alumnos gue hayan
superadc el primero d. Formacién Profesional de segundo grado
de cualqulera de estas espéclalidades gue sec lroperte sn la ent]-
dad solicitante: . -

Maquinas herramientas; Electricidad; Automocién., Dellnean-
te industrial,

Asignaturas ' ’ -—

Tecnologia:

Maquinarta . .. . o sl e e e e e
Compresores, perforaciones y sehdeos .. ... .-
Laboreo explosivos ¢ geatecnia .. .. ., ... ..
Topografia y cdlculo de movimientog de tlerras.
Tacnlcas da expreslon grafica .. .. . Lo oo e

o B 8 e e

Segundo curso .
Tecrologia
Tecnologia de mwaquinaria:

Mbotores. Principios basloos de los motores. Tipos de moto-
res. MotoTes de combustion nterna: Diesel y da exp.osicion.
Caracieristicas fundamentales de los motores. Dimensiones -
lindrada, régimen, presién media efectiva, potencie para motor,
reserve de par, cobsumo especifico de combustible. Elementas
del . Descripci6n y mision de cede uno de estos compo-
"entes (pistones, bilelas, cigieBales, etc.). . .

Sistemas guxiiares de los motores: Refrigeracién. lubnica-
cion, admisiér vy epcape, inyeccion y arrangue. Mant®mmisote
de los motcres; Aceites, filtros, prefiltros de aire, relrigeran-
tes, aditives Instrumentos de control qu, afectan a los distintas
sistemas de motor. Interpretacién de ‘os mismoes, Posibles ave-
rias en caso de fupcipnamiénto anormal. )

Traramisiones, Fundamentos de una transmision. Diferentes
tipos v elementos que lg integran. Estudic de par-velocidad en
los tren©s de engranajes. Transmisién directa. Embragudé me-





